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СЛОНЫ МАРКЕТИНГА

ЦИФРЫ

ГИБКОСТЬ

ЭКСПЕРТНОЕ

МНЕНИЕ
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ОТКАЗ ОТ 

ИЛЛЮЗИЙ

Управление 

ДАННЫМИ



КРИТЕРИИ ВЫБОРА CRM
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CRM
Разделение 

клиентов:

- участиники

- посетители
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5 проектов

500 страниц для 1 проекта

1000 мб. для файлов

=120 У.Е

ИНТЕГРИРОВАННЫЕ 
РЕШЕНИЯ



1.
ВАС ДОЛЖНЫ ВИДЕТЬ

Если вас не видят, значит вас нет
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SEO
поисковая 

оптимизация

SEA
рекламные 

кампании

ОЧЕВИДНОЕ 
НЕВЕРОЯТНОЕ
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SEO 
поисковая 

оптимизация

SEA
рекламные 

кампании

ОЧЕВИДНОЕ 
НЕВЕРОЯТНОЕ

На основе загружаемых данных

Данные CRM

ID мобильных устройств

На основе данных Яндекса

Яндекс.Метрика

AppMetrica

Геолокация

Пиксель Я.Аудиторий
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SEO 
поисковая 

оптимизация

SEA
рекламные 

кампании

ОЧЕВИДНОЕ 
НЕВЕРОЯТНОЕ

На основе внешних данных

Провайдеры данных (DMP)

Производный сегмент

Похожий сегмент
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SEO 
поисковая 
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SEA
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SEO 
поисковая 

оптимизация

SEA
рекламные 

кампании

ОЧЕВИДНОЕ 
НЕВЕРОЯТНОЕ

https://vk.barkov.net/

https://церебро.рф/

https://targethunter.ru/

https://pepper.ninja/

https://vk.barkov.net/
https://xn--90aha1bhc1b.xn--p1ai/
https://targethunter.ru/
https://pepper.ninja/
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SEO 
поисковая 
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SEO 
поисковая 

оптимизация

SEA
рекламные 

кампании

ОЧЕВИДНОЕ 
НЕВЕРОЯТНОЕ

Агрегаторы

Биржы

Сайты отзывов

Тендерные площадки

Административный ресурс

Сервисы продаж и т.д.



ЦЕНА КЛИЕНТА?

З/П Реклама Цена конверсии

Менеджер+площадки Х 0 Х/N1

Менеджер+реклама Х Y
(Х+Y)/N2

Менеджер+реклама

+площадки
Х Y

(Х+Y)/(N1+N2)
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2.
ВЫ ДОЛЖНЫ ЗНАТЬ

Забудьте о конкурентах и сфокусируйтесь на клиентах
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АУДИТОРИЯ
ВАША 

ВЫСТАВСКА
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ПРОВЕРКА ГИПОТЕЗ
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АУДИТОРИЯ
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https://top.mail.ru/overall

https://top.mail.ru/complex?id=1839607

https://wordstat.yandex.ru/

https://yandex.ru/company/researches/

https://trends.google.ru/trends/?geo=RU

https://top.mail.ru/overall
https://top.mail.ru/complex?id=1839607
https://wordstat.yandex.ru/
https://yandex.ru/company/researches/
https://trends.google.ru/trends/?geo=RU


АУДИТОРИЯ
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https://www.gks.ru/folder/10705

https://rosinfostat.ru/

https://www.ramu.ru/

https://webindex.mediascope.net/

https://www.gks.ru/folder/10705
https://rosinfostat.ru/
https://www.ramu.ru/
https://webindex.mediascope.net/


3.
ВАС 
ДОЛЖНЫ ПОНИМАТЬ
Каждый слышит только то, что он понимает
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“ Контент-маркетинг

совокупность маркетинговых приёмов,

основанных на создании и/или распространении

полезной для потребителя информации

с целью завоевания доверия и привлечения 

потенциальных клиентов.
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3 IN 1
Cтруктура

контента

Презентация

Сайт

Рассылки

Визуализация 

контента

Презентации

Соцсети

Рассылки

Содержание

Сайт

Рассылки

Соцсети
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КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ В SMM

ВК FACEBOOK INSTAGRAM
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ОК TELEGRAM LINKEDIN
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КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ В SMM
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https://www.canva.com/

https://app.easil.com/

https://spark.adobe.com/

https://snappa.com/

https://smmplanner.com/

https://www.canva.com/
https://app.easil.com/
https://spark.adobe.com/
https://snappa.com/
https://smmplanner.com/
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ЭНЕРГЕТИКА

?



4.
БЕЗ БЮДЖЕТА

Вы серьезно?
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BIG CONCEPT
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BIG CONCEPT
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https://miro.com/

https://www.atlassian.com/

https://sendpulse.com/ru

https://miro.com/
https://www.atlassian.com/
https://sendpulse.com/ru
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СПАСИБО!
Остались вопросы?

Ирина Штефан

bsmnt2@mail.ru 

+7 926 933 17 03


